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Site para Venda
de Seguros

Desbloqueando definitivamente o
potencial do seu negocio.

6% Jornada Capixaba do Seguro de Vida
SINCOR-ES e CVG-ES
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Igor Zon Balbino

( Atuando no mercado de Tl desde 2000 )

—— —— —



Sao 24 anos com + de 80
clientes atendidos

pOLICIA MILITAR

Site Institucional Boletim Online
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ARQUIDIOCESE DE VITORIA Acompanhe também nas redes:

DO ESPIRITO SANTO =squisa Personslizad e EER

Q/ G2\ Vikoria Ver3o Y9
Cetsly iR
0 agito a llka

DE12A31JAN - PRAIADE CAMBURI Atracbes Promogdo Guitar Mania
Fotos Jovem Pan Coca-Cola Contato

Batalhdo de Policia de Transito - BPTran / PMES

VilgrES, terga-leira, 07 de maio de 2024

30 JAN

ARLIE BROWN JR

INlcio INSTITUCIONAL NOTICIAS LEGISLACAO LINKS DPVAT VvIDECS ESTATISTICAS ,” | . Aplicativo Banestes Segurado: No Espirito Santo !
’ Si ncor | : ou em qualquer lugar do mundo, junto com vocé, BANESTES

Espirito Santo, quarta-feira, 06 de abril de 2011.

Q SINCOR-ES ~ SERVICOS ~ BEMEFICIOS - CONVENIOS ~ CURSOS & EVENTOS ACONTECE ~ FALE CONOSCO

Faca o registro de seu

BOLETIM ON-LINE Promocao Area VIP

Vocé e mais trés amigos no

SEGURO camarim do Charlie Brown Jr.
RC pROFISSIONAL Nao perca tempo. Participe!

Intengbes de orz Acesso Rapido

\I, Acidente de
Transito? Saiba

-_ Confira o seguro RC Profissional
okilsioak - | ' atu voltado exclusivamente para
S r -ac e Sanlirne
\Q]@Pfﬂ%@ Corretores de Seguros.

e diversos
m e rC a d OS Setores Publico / Privado.
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Mas afinal,
por que devo
ter um Site




Autonomia total sobre o seu
conteudo, independente de
algoritmos.

Marketing digital: base das
campanhas de marketing para
atrair novos clientes.

Competitividade: seu
concorrente esta la. Caso ndo,
em breve estara.

Mas afinal, por que devo ter um Site

Motivos nao faltam

Visibilidade e alcance:
corretora sendo encontrada
por clientes em potencial.

Comunicacgao eficiente: serve
como um canal direto de
comunicacao com clientes.

E mais...

Credibilidade e confianca:
ajuda a construir a confianca
dos clientes no negécio.

Analise e mensuracao:
acompanhe dados como
comportamento do publico.




85%

p

~

Dos brasileiros preferem Das interacoes
ser atendidos em canais comerciais ocorrerao no
digitais digital ate 2025

Fonte: Sercom Fonte: Gartner



- Panorama de Geragao
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>~ Leadster HubSpdt @ rockcontent [ COMPANY

de Leads no Brasil

O maior estudo sobre geragao de leads do mercado brasileiro

-

S representa uma oportunidade de negocio,

P
2200 Lead: é um potencial consumidor que

pois demonstrou interesse na sua empresa.
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MacBook Pro
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< Analise por segmento >

5 O segmento de Seguros possui a maior Na outra ponta, com as menores ta

Seguros e_ o Segmento taxa de conversao, de 5,04%.No ano de conversao, temos 0s segmentg

com a maior taxa de passado, o posto era de Juridico, que desta Consultoria (1,54%), Iméveis (1,64%

~ vezocupaa2?posigao(4,81%). O top 5ainda Software (2,10%), Logistica(2,39%
conversao inclui os segmentos de Saude (4,77%), Tecnologia(2,41%).

Telefonia (4,64%) e Financeiro (3,96%).

Taxa de Conversao Por Segmento de Mercado

Taxa de conversdo, mediana

Taxa de Conversdo: indicador que mostra qual sox o
porcentagem da audiéncia converteu e, de fato, | I

5,04%
4,81%

trouxe resultados para a sua empresa.

3,09% 3,15%

2,39% 2,41% 247%
2,10%
- .1'64% .

Consultoria Imodveis Software Logisticae Tecnologia Energia Agéncia Geral Vendade Educagdo Marketinge Vendade Industriae Financeiro Telefonia Salde Juridico  Seguros
Transporte eTl Produtos Publicidade Servicos Fabricagdo eInternet

MacBook Pro
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Vocé ja se
perguntou qual
o principal
objetivo do seu
Site




Qual o objetivo?

Geralmente naoha _
clareza nesta definicao

O

Necessario
estabelecer metas
claras e mensuraveis.

=

Exemplos:

e Aumentar a contratacao online de seguro de vida?

e Geracao de leads qualificados pelo Whatsapp.

e Fortalecimento/autoridade da marca (contetddos
profundos, prova social, etc).



Qual o objetivo?

Neste momento também
definimos o publico

- &
Exemplos:
2 e Pessoas com dependentes financeiros? Jovens
O adultos? Mulheres? Com quem o site vai conversar?
Publico-alvo: Com essas informacdes, € necessario adaptar o conteddo
com quem e o design do site para atender as necessidades e
conversaremos? expectativas desse publico.




Qual o objetivo?

Objetivo + publico =
conteudo assertivo

e

Identificar produtos
e informacgoes a se
destacar.

4

Compreender o objetivo e o publico-alvo nos permite
identificar de forma mais precisa os produtos e as
informacoes que serao apresentados no site.
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Cuidados que
voce deve ter

Premissas basicas exigidas pelo
mercado hoje.




Cuidados que voceé deve ter.

Site bem feito,
informacoes
super claras e
boas chamadas
para a¢ao

Portateis

Mais detalhes

Entre em contato conosco
hoje mesmo para uma
consulta gratuita e proteja
O que é importante para
voceé!

Falar com um Corretor

=
s» FOURTEEN

Inicio @

Seguros

@ fourteenseguros.com.br )

AR




Cuidados que voceé deve ter. 19:36 ®

cloudflare.com

Q

P &
re m I ss a Other companies have experienced similar results:

Walmart found that for every 1 second
Improvement in page load time, conversions

fundamental: | |[EES=EE

COOK increased conversions by 7% by

carregamento |

' ® + Mobify found that each 100ms improvement in
ra I d o their homepage's load time resulted in a 1.11%
W increase in conversion

These seemingly small increases in conversion
have a huge impact on how much revenue a site

generates. If an e-commerce site produces 10

million dollars in sales per year, and if the
conversion rate increases by 2% after the
website's load time improves by a second (as in

*https://www.cloudflare.com/learning/performance/more/website the Walmart case study), that's a $200,000
-performance-conversion-rates/ increase in revenue.




Cuidados que voceé deve ter

Comercial e
atendimento
alinhados e
ativos =su
porte
que realmente
funcione

17:40 0

- \gor - Cloudsegs
: . Online agora

“7' Ola, tudo bem?

Eu me chamo \gor! E um

prazer poder Ihe atender! &

Vocé possul alguma davida

sobre O funcionamento da

nossa plataiorma’?

Sim, eu tenho davidas!

Tudo bem! Antes, preciso de

algumas informagoes

rapidas, ok? &

Qual & o seu nome?

o com N Leadster

o cloudsegs,com.br




Cuidados que voceé deve ter.

Comercial e
atendimento
alinhados e
ativos = suporte
que realmente
funcione

3! Preencha os campos abaixo para iniciar a conversa
om nossos especialistas no WhatsApp

Iniciar a conversa




Cuidados que voceé deve ter.

Comercial e
atendimento
alinhados e
ativos = suporte
que realmente
funcione

Preencha seus dados
e inicie o seu
atendimento.
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Cuidados que voceé deve ter.

"™\ 62 JORNADA

Design
Responsivo
(adaptavel)

Impacta diretamente no
ranqueamento do Google.




Cuidados que voceé deve ter.

Seguranca SSL.

Conexao criptografada.

Conformidade LGPD.

Lei Geral de Protecao de Dados
Pessoais (Lei 13.709/18).




Cuidados que voceé deve ter.

E claro: mantero
todo o conteudo
atualizado




P a ra aj u d a r & cloudsegs s, S
OS corretores
nestas Torum site nas pode Tl

mais um problema!

d e m a n d a S , Encontre agur a solug@o definitiva para estabelecer sua presenca digital ojuer

vocé esteja buscando seu primeiro site ou uma opgdo mais acessivel

criamos a =2

‘\‘ c I OUd Segs Desbloqueie o potencial do seu negoécio.

WWW.Cloudsegs,com,br Deixe o amadorismo para trds.

A Lo ?

Deixe no passado Diga adeus a Receba o suporte
sites mal feitos e comunicagdo necessdario para
com tecnologi amadora com seus manter seu neqoci



Plataforma
de servicos
de Sites
projetada
para voces

Acesse
aqui.

. C|0Udsegs mﬂ?g‘)ﬁ:&m Recursos  Comofaco?  FAQ _

Corretor de Seguros:
Ter um site ndo pode ser
mais um problema!

Encontre agur a solug@o definitiva para estabelecer sua presenca digital ojuer
vocé esteja buscando seu primeiro site ou uma opgao mais acessivel

=3

Desbloqueie o potencial do seu negoécio.
Deixe o amadorismo para trds.

A Lo ?

Deixe no passado Diga adeus a Receba o suporte
sites mal feitos e comunicagdo necessdario para
com tecnologi amadora com seus manter seu neqoci
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Atende principalmente

p

O

Quem esta buscando
seu primeiro Site e
enfrenta problema de
altos custos.

%,

e

Quem ja tem Site e
precisa se adequar
as novas
tecnologias.

~

y

e

Quem ja tem Site e
precisa criar Landing
Pages para
campanhas.
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Recursos nativos

Diversos temas profissionais
responsivos e personalizados
com os elementos da marca.

Adequada a LGPD com alerta
de cookies, consentimento
dos formularios e etc.

Outras Integracoes: RD
Station, JivoChat, Leadster,
Google Ads, Meta Ads e mais.

Hospedagem do site, codigo
otimizado e ultrarrapido +
manutencao de contetldo.

Integragao de Seguros Online
com Seguradoras e/ou
Multicalculo via link.

Use seu dominio proprio ou
um gratuito da plataforma:
nome.cloudsegs.com.br.

Site seguro: protegido com
criptografia SSL e hospedado
em um endereco HTTPS.

Integracao com o WhatsApp
através de links e botao
flutuante de atendimento.

Otimizacao para buscas
(SEO) com configuracoes
avancadas.
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Diferenciais

Criado por quem javive o
mercado de seguros.

Nao possui fidelidade.

C - \

Valores e formas de pagamento
acessiveis.

Suporte especializado parao
cliente focar no negocio dele.



Planos
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N
PLANO COMECAR
Primeiro Mensal
Passo para ter
um site ou
uma landing SETUP R$380

, 2
Page ook TS

Y,

A

PLANO EVOLUIR

Detalhe seus Mensal

produtos 100
com um site

mais SETUP RS660
completo. 2x sem juros ou

em até 12X

Prazo de entrega dos projetos: em média, 15 dias.
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Oferta

Exclusivo para participantes da
Jornada.

Contratando até 13/05/2024,
segunda-feira:

02 primeiras mensalidades de graca!
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Importante reforcar

Todos os planos incluem:

e Hospedagem com servidores dedicados.

e Tecnologias nativas.

e Suporte especializado.

e Manutencao de Conteuido e acompanhamento.

Ny
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Usando o seu
Site dq forma
estrategica




Usando o seu Site de forma estrategica.

Ele deve trabalhar em

conjunto com outras

Iniciativas de marketing Google
.' Analytics

para potencializar os
resultados.

As ferramentas se
complementam.



VENDAS - VENDAS - VENDAS

Exemplos

o4 C M utilizando o
ARG GE 4 seu Site.




VENDAS - VENDAS - VENDAS

Exemplo 1

Estrategia

de SEO

Otimizacao para sistemas de busca.

Visa melhorar a classificacao
de um site nos resultados de
pesquisa, aumentando assim
o trafego de forma gratuita.

e Otimizacdo de conteudo: Criar
conteldo relevante com
palavras-chave estrategicas.

e Otimizacao técnica: Melhorar a
velocidade do site, otimizar
cédigo fonte e garantir uma
estrutura de URL amigavel.



VENDAS - VENDAS - VENDAS

Exemplo 2

Trafego

Pago

Envolve investimentos
financeiros para exibir

anuncios em plataformas
online.

e Google Ads, Meta Ads (Facebook
e Instagram), Linkedin Ads...

e Utilizacao de IA para definicao de
publicos, pecas e textos de
anuncio.

e Site como destino: pagina
especifica ou uma landing page
em caso de produto.



Exemplo 2

Trafego

Pago

—

Voltando ao
estudode
Geracao de
Leads

Analise por canal

Google Ads é o canal que
mais gerou leads parao
segmento de Seguros

Além de ter a maior porcentagem
de acessos do segmento, o Google
Ads étambeém o canal que trouxe a
maior quantidade de leads para as
empresas doramo de Seguros -
51,71% dos leads do segmento sao
gerados a partir deste canal.

Volume de Leads por Canal

Segmento Seguros
& R
51,71% 18,96%
Google Ads Acesso
Direito

51,71%
GoogleAds

Q

7,53% 6,75%

Organico Meta
Ads

o+
oo

15,04%

Qutros*
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Ferramentas poderosa para
construir relacionamentos
Exemplo 3 atraves de conteudos

Esteja na

envolventes.

o e Utilizar todos osrecursos
Red e Soc I a l disponiveis, como exemplo: Link

na Bio, Link nos Stories, Envio de
links por mensagens inbox,

Compartilhamento de Links em
Posts do LinkedIn, etc.
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Exemplo 4

Perfil do

Google

Crie seu perfil de empresa no
Google, principalmente para
aparecer de forma organica
na sua regiao (buscae

(O  Thursd®

Friday p
C\DSed

gaturday
Cxosed Aiffer
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Exemplo 5

Cross

Selling

Vender para quem ja é
cliente. Utilize ferramentas
para enviar oportunidades
para sua base de clientes.

e Envie paginas especificas de
produtos que estao no seu Site
através do Whatsapp ou E-mail
Marketing oferecendo novos
produtos.

e Procure desta forma estabelecer
um canal direto de comunicacao
com os clientes.



VENDAS - VENDAS - VENDAS DiSponibilize no Site
mecanismos e meios faceis
do cliente entrar em contato
a qualguer momento.

Exemplo 6 e E comum ter duvidas sobre o
produto antes de decidir a

& ®
Faciliteo produto ant
e Impl t botao d
CO n ta to \Izlnhpaig;\?)r; E: r? of:r:geri m

canal direto de comunicacao para
suporte.

e Faca uso deum CHATBOT com IA
para suporte 24 horas pordia, 7
dias por semana.



Exemplo 6

Faciliteo

Contato

Voltando ao
estudode
Geracao de
Leads

|
1

Conteudo extra

na
geracaodeleads

Entre as 2772 empresas
analisadas neste Panorama,
mais de 80% utilizam o
WhatsApp em pelo menosuma
fase do processo de geracao
deleads.

O WhatsApp € o aplicativode
mensagens maisusado do
Brasil. Por sua popularidade, e
também pordemandado

Uso Empresarial do WhatsApp
na Geragao de Leads

O]

80,30%

Utilizam WhatsApp

proprio publico, & praticamente
impossivel fazernegocios hoje
sem passar poreste canal.

Mas paraguemtrabalhacom
geracao deleads ainda existem
preocupacdes no seuuso. Apenas
34% dos usuarios se sentem
confortaveisemfornecer o seu
contato para se comunicarcom
empresas B2B, porexemplo.

19,7%

Naousam

+de 80%

nA ook Pr
\arBanl .
-.'r:'EL,F‘!a,[..’- v

Alem das dificuldades que exis -
tem para o vendedor qualificar
leads e fecharvendas em escala,
utilizando um canal gue nao foi
originalmente feito paraisso.

Percepgao sobreo
uso do WhatsApp em
Comunicacoes B2B

Perguntamosa
tomadores de decisio:
Quéao confortavelvocé
se sente ao usar seu
WhatsApp pessoal para
comunicagdes com
fornecedores B2B?

Muito Desconfortavel

Desconfortavel

Neutro

Confortavel

Muito Confortavel




Muito &\ cloudsegs
ObrigadO! www.cloudsegs.comgbr




