SIMPLIFICANDO O
MARKETING DIGITAL PARA
CORRETORES DE SEGUROS

1) Conceituacdo de Marketing:

- Introducao aos principios classicos de marketing.

- Exploracao das mudancas e evolucdes do marketing no
século XXI|, destacando o impacto da tecnologia, da
digitalizacao e das redes sociais.

2) O que é Marketing Digital:
- Definicao e diferenciacao do marketing digital em relacao
ao marketing tradicional.

3) Razoes para Investir em Marketing Digital:

- Exploracao dos motivos pelos quais o marketing digital é
essencial nos dias de hoje.

- Enfatizacao da importancia dos dados, métricas,
personalizacao e segmentacao para o sucesso das
estratégias digitais.

4) Andlise das Geracoes:

- Estudo das diferentes geracdes presentes no mercado,
como Millennials, Geracao X e Geracgao Z, e suas
caracteristicas comportamentais e preferéncias de consumao.
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5)Construcdo de Autoridade:

- Discussao sobre os conceitos de autoridade e influéncia,
incluindo o uso de gatilhos mentais para aumentar a
persuasao.

- Exemplos praticos de como estabelecer autoridade e
credibilidade no mercado de seguros.

6)Funis de Marketing:
- Explicacao da importancia dos funis de marketing na
jornada do cliente.

7)Diferenca entre Listagem (Cold Call) e Lead:

- Explicacao das diferencas entre abordagem tradicional de
vendas (Cold Call) e geracao de leads qualificados.

- Argumentacao sobre a necessidade de investimento na
captacao de leads para aumentar a eficacia das estratégias
de marketing.

8)Exemplos de Utiliza¢do no Mercado de Seguros:

- Apresentacao de modelos de videos que podem ser
utilizados nas redes sociais para captar Leads para sua
orretora.
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9)Habitualidade, Frequéncia e Consisténcia:

- Importancia da habitualidade, frequéncia e consisténcia nas
estratégias de marketing digital para construir
relacionamentos duradouros com os clientes.

10)Impulsionamento e investimento:
- Importancia de fazer investimentos de segmentacao para

extrair ao maximo o gque o Marketing Digital nas redes sociais
pode trazer para as empresas.

11)Como converter as oportunidades em resultado:

- Como construir processos de vendas na Corretora para ser
aproveitar as oportunidades de conquistadas com o
Marketing Digital.
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